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1. Prekės pavadinimas             Indicate!
 2. Trumpas prekės apibūdinimas 
Dantų pasta su apnašų indikatoriumi: valantis dantis speciali sudėtinė medžiaga nudažo dantų apnašas raudona spalva, todėl iš karto galima pamatyti, kuriuos dantis reikia nuvalyti kruopščiau.
3. Tikslinė rinka 
Miestuose gyvenančios, vidutines ir didesnes pajamas gaunančios šeimos, turinčios vaikų. 

4. Trumpas lauko reklamos apibūdinimas
Žinutė: didinamasis stiklas, ir baltas fonas simbolizuoja švarius dantis arba tiesiog švarą.
Pagrindiniai nešikliai: lauko stendai prie didžiųjų parduotuvių (didelė potencialių pirkėjų koncentracija) ir stendai prie vaistinių bei gydymo įstaigų (taikoma į žmones, besirūpinančius sveikata).
Tikslas: šūkiu ir vienu dideliu objektu (lupa) atkreipti dėmesį, ir aiškiai bei vaizdžiai perteikti pagrindinę žinutę („Apnašų neliko!“ – vadinasi, dantys visiškai švarūs). 
5. Trumpas spaudos reklamos apibūdinimas 
Žinutė: su dantų pasta indicate! išvalyti dantys yra visiškai švarūs. Vaiko piešinys parodo, kad ši dantų pasta yra skirta ir vaikams. 
Pagrindiniai nešikliai: sveikatos žurnalai (taikoma į žmones, besirūpinančius dantų sveikata) bei laikraščių savaitgalio priedai (plati skaitytojų auditorija ir populiarėjanti tradicija šeimoms apsipirkti savaitgaliais).
Tikslas: neįprastu objektu (vaiko piešiniu) patraukti dėmesį ir vaizdžiai parodyti, kad ši pasta padaro dantis švarius. Apeliuojama į tėvų, ypač motinų, jausmus. Padidinamasis stiklas naudojamas spaudos ir lauko reklamose, siekiant sustiprinti produkto įsiminimą.
 6. Trumpas video reklamos apibūdinimas 
Žinutė: raiščiai ant vaikų akių simbolizuoja dantų valymąsi nematant apnašų. Raiščių nusirišimas – galimybė žmonėms pamatyti „tai, ko dar nematė,“ (apnašas) ir švariai išsivalyti dantis. Du vaidinantys vaikai parodo, kad ši pasta skirta ir vaikams.
Reklamos transliavimas: pramoginės laidos ir serialai, skirti labiau moteriškai auditorijai (mamoms, kurios dažniausiai perka šeimos prekes), sveikatos laidos, laidos vaikams, savaitgalio filmai.
Tikslas: siužetu sudominti tiek vaikus, tiek tėvus, t.y. visą tikslinę reklamos auditoriją.
