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1. Prekės pavadinimas „Švaris“                                                .                                                                              .
2. Trumpas prekės apibūdinimas  
„Švaris“ – novatoriška švarą palaikanti sistema. Dėl savo unikalių besisukančių valomųjų šepečių, integruotų purkštukų, siurblių bei daviklių “Švaris” efektyviai nuvalo batų padus, sugeria drėgmę, neleidžia purvo ir drėgmės pernešti ant kitos dangos. Mūsų produktas padeda atsisakyti dalies įprastinių valymo paslaugų, sumažinant valymo išlaidas                                              .                                                                                         .
3. Tikslinė rinka 
Creativ7 komanda po atliktų keliapakopių tyrimų nustatė, jog „Švario tikslinė rinka – vidutinės ir stambios įmonės,valstybės sektorius                     .                     
4. Trumpas lauko reklamos apibūdinimas 
Mūsų lauko reklama įgyvendinama pasirinkus visiškai naują nešiklį – užpurkštą reklamą ant grindinio prie prekybos ir verslo įmonių, kurios nepastebėti tiesiog neįmanoma                                                    .
Tikslas: Priminti pirkėjui ir jį informuoti apie esamą rinkoje prekę - „Švarį“, todėl lauko reklama geriausiai tiks augimo stadijoje, kai pirkėjai supažindinti su preke       . 
5. Trumpas spaudos reklamos apibūdinimas 
Reklamos modulis susideda iš dviejų dalių: atraktyvių nuotraukų, sukeliančių susidomėjimą, bei informacijos bloko, kurį pristato šias dalis siejantis sakinys                                                            
Tikslas: Supažindinti potencialius klientus su nauja preke, suteikti detalesnės informacijos apie veikimo principus nei kitų nešiklių pagalba                                      .  
6. Trumpas video reklamos apibūdinimas 
Dinamiškų vaizdų bei garsinio efekto pagalba siekiama išryškinti esantį poreikį, verslui atskleisti esamą problemą bei pasiūlyti alternatyvą – kai valytojai netrukdo klientams, o ilsisi...                           .
Tikslas: „Švaris“ – visiškai nauja, technologiškai sudėtinga prekė, tad TV reklama neskirta parodyti veikimo principams, o išryškinti poreikį ir pasiūlyti gaminį, tenkinantį tą poreikį      .
