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1. Prekės pavadinimas:  Mobilusis rastukas „Ziggy“.


2. Trumpas prekės apibūdinimas 
„ZIGGY“– nedidelis prietaisas, turintis 5 x 7 cm skystųjų kristalų ekraną, 128-512 Mb atmintį bei  Bluetooth technologiją. „Ziggy“ pagalba, vartotojai, užpildę „Ziggy“ esančias elektronines
anketas apie save ir ieškomą žmogų (daiktą), prasilenkdami iki 14 m
atstumu, Bluetooth technologijos dėka, galės susirasti bedraminčių, pirkti/parduoti, dovanoti/gauti dovanų daiktus. „Ziggy“ taip pat įgalina vartotoją kaupti bei disponuoti informacija bei išsiskirti iš minios stilingu aksesuaru. 

3. Tikslinė rinka 
15 – 30 metų, vieniši, mėgstantys bendrauti, besidomintys mada bei naujausiomis technologijomis žmonės, gaunantys vidutines ir aukštesnes pajamas.

4. Trumpas lauko reklamos apibūdinimas 
Dvi susikibusios stilizuotos rankos, pritvirtintos prie namų fasadų mažoje judrioje senamiesčio gatvėje (pvz. Trakų), sudaro įspūdį, kad tai - du namai, susikibę rankomis. Šios rankos atspindi „Ziggy“ šūkį: „Kartu geriau“. Rankos laiko lentelę su „Ziggy“ internetinio puslapio adresu.

Tikslas: sudominti vartotoją nauja preke, populiarinti prekės vardą bei internetinį puslapį, kuriame vartotojai galės rasti visą reikalingą informaciją apie „Ziggy“.

5. Trumpas spaudos reklamos apibūdinimas 
Kadangi reklama yra su nuplėšiamu sluoksniu, pateikti du puslapiai: prieš nuplėšimą ir po jo. 

Ši reklama bus spausdinama žurnaluose. Raklama užims vieną puslapį, kuris bus padalintas į dvi dalis: pirmoje dalyje vaizduojamas liūdnas Č. Juršėnas be akinių (jam įprasto aksesuaro), apačioje užrašas - „Kažko trūksta?“, nuotrauka pasvirusi, kad parodyti, jog kažkas ne taip; antroje dalyje – nuplėšiamas sluoksnis, ant kurio užrašyta sentencija, atspindinti mūsų šūkio esmę. Nuplėšęs sluoksnį žmogus pamatys jau besišypsantį Č. Juršėną su akiniais. Po nuotrauka šūkis - „Kartu geriau“. Č. Juršėnas pasirinktas todėl, kad jis visąlaik nešioja akinius ir jam su jais „Kartu geriau“. Ši reklama galėtų išsivystyti į reklamų seriją: būtų vaizduojami daiktai, gyvūnai ar žmonės, parodant, kad jiems turint vieną ar kitą dalyką yra geriau (pvz. alyvuogė viena ir alyvuogė Martini taurėje; vienas kiškis ir kiškių būrys; verkiantis vyras ir linksmas vyras su alaus bokalu).

Tikslas: šokiruojant atkreipti dėmesį į naują prekę, propaguoti prekės šūkį, priversti žmones susimąstyti, ar jiems ko nors netrūksta, populiarinti prekės vardą ir internetinį puslapį. Nuplėšiamo sluoksnio paskirtis – kuo ilgiau išlaikyti potencialų vartotoją prie reklamos.
6. Trumpas video reklamos apibūdinimas 
Iš pradžių vaizduojami šeši vieniši žmonės jiems įprastoje aplinkoje. Tie žmonės yra gana skirtingi. „Ziggy“ pagalba jie susipažįsta ir tada juos matome kartu poromis. Poros yra skirtingos, tuo norėta parodyti, kad „Ziggy“ suveda net ir skirtingus išvaizda žmones, svarbu, kad jie atitiktų vienas kito reikalavimus. Siekiant įrodyti, kad „Ziggy“ visur ir visada padeda susirasti draugų, reklamos pabaigoje rodomi du kapai ir girdimas „Ziggy“ skambėjimo garsas, reiškiantis, kad rastas žmogus, atitinkantis reikalavimus.

Tikslas: apeliuoti į vienišų žmonių jausmus, ir parodyti, kad su „Ziggy“ pagalba, visur ir visada galima susirasti bendraminčių ar draugų, su kuriais jie nebesijaus vieniši.
